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« D’'UN COMMERCE AGREABLE... ET EQUITABLE » EN VUE D’UNE CITOYENNETE RESPONSABLE !

Quiel sens faut-il donner au mot mondialisation ? S’agit-il de faire de la planéte un vaste marché
qui tend a réduire la valeur des étres humains a leur pouvoir de consommation et dans lequel
seuls les échanges commerciaux sont valorisés ? Ou, au contraire, saurons-nous y reconnaitre tous
les efforts de rapprochement solidaire, autant entre les membres d’'une méme communauté qu’en-
tre les peuples du Nord et du Sud ? Saurons-nous devenir des citoyennes et citoyens d’un monde
plus fraternel et plus juste ici et ailleurs sur la planete ?

En s’unissant pour réaliser la campagne « D’'un commerce agréable... et équitable », Oxfam-
Québec, la Centrale des syndicats du Québec, Equiterre et le CLUB 2/3 veulent marquer une
fois de plus leur engagement pour une vaste mobilisation sociale en faveur d’'une consommation
responsable. Cette opération s’inscrit autant en continuité avec des actions portant sur la conserva-
tion des ressources, I’élimination de la pauvreté ou la promotion d’une société sans violence
qu’en préambule a d’autres campagnes qui traiteront d’alimentation, de santé et de démocratie.

Le mouvement des Etablissements verts Brundtland, qui ceuvre déja pour un monde pacifique,
écologique, solidaire et démocratique et qui regroupe plus de 600 écoles, sera au cceur de cette
campagne en intégrant de nouveaux outils pédagogiques pour le primaire et le secondaire. Le
monde syndical, les organismes coopératifs, environnementaux, de protection des consommateurs
et de développement international pourront également s’y engager en comptant sur des outils de
sensibilisation adaptés a leurs membres.

En avril 2001, le Sommet des Peuples des Amériques a rejeté la Zone de libre-échange des
Amériques (ZLEA) et revendiqué une société a visage humain. A I’'heure ol le Québec vit une
nouvelle réforme de I’éducation et que se développe le commerce équitable comme alternative
au commerce basé sur le profit, il est important que toutes et tous, jeunes et adultes, comprenions
les mécanismes de la production, du commerce et de la consommation. Mieux informés, nous
pourrons ensuite agir en citoyennes et citoyens avertis.

C’est avec fierté que nous vous proposons le premier des outils de la campagne « D’'un com-
merce agréable... et équitable » qui nous aménera a construire collectivement une
CITOYENNETE RESPONSABLE !
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Nicole Saint-Martin Monique Richard
Présidente Oxfam-Québec Présidente CSQ
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PREFACE

L'opération D’'un commerce agréable...et équitable est une vaste opération éducative destinée aux
éléves des écoles primaires et secondaires du Québec. Initiée par Oxfam-Québec et la Centrale
des syndicats du Québec (CSQ), en partenariat avec Equiterre et le CLUB 2/3, elle vise & donner
aux jeunes et aux adultes des moyens de prendre en main les rénes de leur propre destinée et de
construire ensemble un monde écologique, pacifique, solidaire et démocratique.

S’inscrivant au coeur de la campagne de mobilisation sociale Construire une citoyenneté respon-
sable, I’opération a pour objectif de sensibiliser les jeunes et les adultes qui les accompagnent a
I'importance de la consommation responsable et du commerce équitable. Elle vise a leur faire com-
prendre les conséquences et les enjeux de la consommation et des modes de développement actuels
dans un contexte de mondialisation néolibérale. Elle cherche a démontrer qu’au premier maillon de
toute chaine de production, il y a un étre humain cherchant, comme chacun de nous, a répondre a
ses besoins et a ceux de sa famille. Elle vise a faire prendre conscience que nous pouvons, comme
consommateur situé a I'autre bout de cette chaine, contribuer & une plus juste redistribution des
ressources. En somme, a réaliser que consommer, c’est voter!

Le présent document, LABC de la consommation responsable, est I'outil de référence de I’opération
D’un commerce agréable et ... équitable. Il s’adresse au personnel de I’éducation ainsi qu’aux ani-
mateurs d’organismes qui ceuvrent dans le domaine de I’environnement, de la coopération interna-
tionale et de la protection des consommateurs. En fait, ce document s’adresse a toute personne qui
croit qu’elle peut changer le monde en changeant ses habitudes de consommation.

Des guides et des activités pédagogiques destinés aux éléves des écoles primaires et secondaires
completent le matériel disponible dans le cadre de cette opération. Ces activités, qui visent le
développement du sens critique, de la responsabilité et de I’engagement, s’integrent a la mission de
I’école québécoise qui consiste a préparer I'éléeve, citoyen de demain, a participer pleinement a
I'émergence d’une société plus juste, plus démocratique et plus égalitaire *. Les fiches autonomes de
L'ABC de la consommation responsable pourront, plus spécifiquement, étre utilisées dans le cadre

des activités pédagogiques destinées aux éléves du secondaire.

1 Programme de formation de I'école québécoise, ministére de I'Education du Québec, juin 2000



(INTRODUCTION

La notion de viabilite
embrasse les questions
non seulement
d’environnement, mais
aussi de pauvrete,

de population, de santé,
de sécurité alimentaire, de
démocratie, de droits de
I’étre humain et de paix.
La viabilité est,

en derniére analyse,

un impératif éthique

et moral qui implique

le respect de la

diversité culturelle

et du savoir traditionnel.

Eduquer pour un avenir viable, Unesco, 1997

Réver

‘MONde

« Il s’agit de se représenter
un modéle de ce que
serait une sociéeté
meilleure, plus fraternelle,
et, pour chacun d’entre
nous, de se demander ce
gu’on doit faire aujour-
d’hui, ici et maintenant,
pour contribuer a réaliser
cette vision. »

Jacques Languirand

Préface de De la pensée a I'action,
de Brian K. Murphy,

Editions Ecosociété, 2001

/« La chétive pécore s’enflasi\
bien qu’elle creva. Le monde
est plein de gens qui ne sont
pas plus sages... ».

LA GRENOUILLE ET LE BEUF *
Jean de la Fontaine




